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Presentacion

El mundo de la produccion audiovisual se ha visto inmerso en las ultimas dos décadas
en una voragine de cambios en todos sus procesos de creacion debido a los avances
tecnoldgicos y sociales. Por ello, las productoras necesitan contar con los servicios

de profesionales que sean conocedores de estas modificaciones y sepan aplicarlas
correctamente en los distintos formatos y géneros mas populares en el siglo XXI. Este
es el motivo por el que TECH ha creado una titulacion que te habilitara para analizar las
categorfas audiovisuales de mayor éxito televisivo y facilitara tu labor de creacion de
un producto en base a la realidad social de un lugar. Ademas, la comoda modalidad de
imparticion 100% online te permite estudiar donde y cuando quieras.

Este Master Profesional en Teoria
y Critica del Producto Audiovisual
te ofrecera los conocimientos
necesarios para crear proyectos
cinematograficos en los que

se traten correctamente los
fenomenos sociales mas actuales”
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Uno de los principales objetivos de las productoras audiovisuales es crear un
producto que sea recordado en el tiempo. Para lograrlo, todos los profesionales que
intervienen en el desarrollo de un proyecto deben dominar las técnicas mas actuales
de composicion, estructura y distribucion de sus elementos, asi como conocer en
profundidad los origenes de estos métodos. Es por ello que las compafiias demandan
trabajadores altamente cualificados para ocupar sus diferentes cargos.

El Master Profesional en Teoria y Critica del Producto Audiovisual surge para
incrementar tus oportunidades de acceso a este competitivo mercado laboral. A lo
largo de su temario conoceras las distintas formas de realizar cine en lugares como
Hispanoamérica, Asia y Africa. También seras capaz de analizar exhaustivamente el
comportamiento de las audiencias, orientado principalmente al formato televisivo.

La titulacion cuenta con un elevado numero de materiales didacticos que pueden ser
estudiados en formatos como el video o los resimenes interactivos. De la misma
forma, tendras acceso a lecturas complementarias que te permitiran ampliar tus
conocimientos. Asi, con la metodologia 100% en linea que ofrece TECH, potenciaras tus
capacidades desde casa, cuando quieras y como quieras.

Esta titulacion te hara conocedor de
los distintos procesos de creacion
de producciones audiovisuales
presentes en distintos continentes”
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Requisitos de acceso

Esta titulacion no exige ningun requisito de acceso previo al alumno. Esto quiere decir
que, para inscribirse y completar el programa, no es necesario haber realizado ningun
estudio de forma previa, ni resulta obligatorio cumplir ninguna otra clase de criterio
preliminar. Esto te permitira matricularte y comenzar a aprender de forma inmediata, y sin
los complejos tramites exigidos por otras instituciones académicas.

Gracias a este acceso inmediato conseguiras potenciar y poner al dia tus conocimientos
de un modo comodo y practico. Lo que te posicionara facilmente en un mercado laboral
altamente demandado y sin tener que dedicar cientos de horas a estudiar formacion
reglada previa.

Por todo ello, este programa se presenta como una gran oportunidad para mejorar
tus perspectivas de crecimiento profesional de forma rapida y eficiente. Todo esto, a
través de un itinerario académico 100% online y con la garantia de calidad, prestigio y
empleabilidad de TECH Formacion Profesional.

TECH te permite el acceso inmediato a
esta titulacion, sin requerimientos previos
de ingreso ni complejos tramites para
matricularte y completar el programa”
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Las ventajas de cursar este programa sin necesidad de cumplir requisitos de acceso
previo son:

Podras matricularte inmediatamente y comenzar a estudiar
cuando quieras. A tu ritmo y sin esperas

Tendras acceso a un programa de alto valor curricular, donde
podras adquirir las habilidades profesionales mas demandadas
en la actualidad de un modo practico

Mejoraras tus perspectivas laborales en tan solo unas semanas

Tendrds acceso a los recursos didacticos multimedia mas
avanzados del mercado educativo

Te prepararas para responder a las necesidades actuales del
mercado profesional aprendiendo mediante un formato 100% online

Obtendras una titulacion de TECH, una institucion académica de
referencia a nivel internacional
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Salidas profesionales

El mundo de la produccion audiovisual se encuentra en una busqueda constante de
la excelencia con la finalidad de atraer a los espectadores. Por ello, las empresas
se rodean de aquellos profesionales perfectamente capacitados para aplicar sus
conocimientos en las producciones de diversos géneros y formatos. Con el objetivo
de facilitar tu acceso laboral a una de estas compafifas, esta titulacion ofrece los
contenidos necesarios para potenciar tus habilidades y aplicarlas en el sector.
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El Master Profesional en Teoria y
Critica del Producto Audiovisual
te capacita para ocupar un puesto
de trabajo como critico de cine o
productor ejecutivo en television”
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Esta titulacion, en definitiva, te convertira en un gran especialista preparado para
trabajar en alguno de los siguientes puestos:

+ Camara o0 ayudante de cdmara en cine, video y television

+ lluminador de television

+ Responsable de iluminacion en espectaculos en vivo

+ Técnico de mesas de control de iluminacion en espectaculos
+ Fotégrafo

+ Retocador fotografico digital.

=t
M ]

+ Supervisor de sistemas digitales y vectoriales de imagen

+ Ayudante de direccion en cine

jnew jan

+ Montador de cine
+ Editor-montador de video

+ Regidor de eventos
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¢ Que seré capaz de hacer al
finalizar el Master Profesional?

Tras la finalizacion del Master Profesional en Teorfa y Critica del Producto Audiovisual,
estards capacitado para analizar con profundidad el funcionamiento de la industria
cinematografica y televisiva. Asi, podras poner en practica los procesos organizativos y
de gestion de los recursos humanos, materiales y técnicos necesarios en la produccion
audiovisual en el entorno digital.

Desarrollar una capacidad critica y creativa respecto al discurso
audiovisual y a su evolucion en el contexto de la cultura
audiovisual contemporanea

Integrar las relaciones entre los sujetos de la comunicacion
audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios, soportes
y receptores

Implementar el desarrollo y evolucion de los principales medios
audiovisuales (cine y television) a través de la historia

Interpretar los productos audiovisuales desde una perspectiva mas
integradora y atenta a la dimension socio-historica de los mismos
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el Master Profesional?

Identificar los distintos periodos historicos, movimientos, estilos y
principales autores del cine hispanoamericano y norteamericano

Disefar estrategias innovadoras, que contribuyan a la mejora en los
procesos de gestion y toma de decisiones, asi como al desarrollo
de productos informativos en consonancia con las necesidades de
publicos y anunciantes

Evaluar de manera critica los procesos de la oferta televisiva, su
evolucion y realidad actual, en relacion con el fendmeno de la
recepcion y los contextos sociales y culturales en los que ésta
se produce

Revisar de un modo critico las producciones cinematograficas
contemporaneas desde una perspectiva social, cultural y estética
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el Master Profesional?

Relacionar los procesos de disefio y produccion de mensajes
visuales con el ejercicio de la actividad periodistica y el
diseno editorial

Adquirir habilidades elementales para el andlisis de la
construccion formal y narrativa de los relatos audiovisuales

Distinguir las filiaciones y parentescos en la gran familia
audiovisual conforme a su contexto historico, social y cultural

Abordar la historia y problematica contemporanea del cine en
Oriente, Africa e India

Utilizar el concepto de género aplicado a la produccion de ficcion
y el entretenimiento televisivo
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el Master Profesional?

Implementar los distintos formatos en el contexto del actual
panorama televisivo

Emplear las claves tedricas y del contexto profesional, social y
cultural de la programacion de television, con especial atencion
a la programacion de television en el modelo televisivo espafiol

Acoplar los diversos géneros de la produccion de ficcion y el
entretenimiento televisivo y su evolucion a lo largo del tiempo

Usar los fundamentos tedricos y metodologicos para analizar el
ciney la televisién como generadores de representacion social
y de produccion de significados

Hacer uso de la informacion a través de las redes sociales y
desarrollar un plan de comunicacion
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Plan de formacion

El programa de estudios esta compuesto por 10 modulos con los que incrementaras
tus conocimientos acerca de la historia de la produccion audiovisual y los diferentes
formatos existentes desde el siglo XX. Asi, profundizaras en los origenes del cine
clasico de Hollywood y en el surgimiento de géneros como el drama, la comedia o el
western. De la misma forma, estudiaras el impacto de la llegada de la Television Digital
Terrestre en la industria televisiva.

A través de los 10 modulos
que conforman el programa,
ahondaras en aspectos como
los movimientos artisticos
contemporaneos que
marcaron las producciones
audiovisuales mas clasicas”




Maddulo 1. Comunicacion visual

1.1.

1.2.

1.3.

[La comunicacion visual

1.1.7.  Introduccion
1.1.2. Comunicacion visual y alfabetizacion visual
1.1.2.1. El aprendizaje de la cultura visual
1.1.2.2. Lenguaje natural o lenguaje arbitrario
1.1.3.  Cualidades de la Comunicacion Visual
1.1.3.1. Inmediatez
1.1.3.2. Reglas basicas de seleccion, verificacion, citacion
y referencia bibliografica
1.1.3.3. Grado de complejidad del mensaje
1.1.4.  Definicion de la Comunicacion Visual
El disefio grafico
1.2.1.  Introduccion
1.2.2.  Eldisefio
1.2.3.  Eldisefio grafico
1.2.3.1. El grafismo
1.2.3.2. Disefio y arte
1.2.4.  Disefo grafico y comunicacion
1.2.5.  Ambitos de aplicacion del disefio gréfico

Antecedentes y evolucion de la Comunicacion Visual
1.3.1.  Introduccion

1.3.2.  Elproblema del origen
1.3.3.  LaPrehistoria
1.34. LaEdad Antigua
1.3.4.1. Grecia
1.3.4.2. Roma
1.3.5. LaEdad Media
1.3.6.  ElRenacimiento: surgimiento de la imprenta en Europa
1.3.7.  Delsiglo XVIal XVIII
1.3.8.  Elsiglo XIXy la primera mitad del siglo XX

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.
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El significado de los mensajes visuales
1.4.1. Introduccion

1.4.2. Laimagen, objeto significante

1.4.3. Lacualidad representacional de la imagen: la iconicidad
1.4.3.1. Tipo, patterny form

1.4.4. Lacualidad plastica de laimagen
1.4.4.1. El signo plastico

1.4.5. Lacualidad simbdlica

1.4.6. Otros cédigos visuales

La persuasion

1.5.1.  Introduccién
1.5.2.  Lapersuasion de la publicidad
1.5.3. Caracteristicas

Elementos relativos a la representacion de la imagen

1.6.1.  Introduccion
1.6.2.  Elementos relativos a la representacion de la imagen
1.6.3.  Laarticulacion de la representacion de la imagen
1.6.3.1. El concepto de la representacion
1.6.3.2. La articulacion de la representacion
1.6.3.3. La significacion plastica
1.6.4. Elementos morfoldgicos de la imagen
1.6.5. Elementos escalares de laimagen

1.6.5.1. El tamafio
1.6.5.2. La escala
1.6.5.3. La proporcion
1.6.5.4. El formato

La composicion

1.7.1.  Introduccion

1.7.2.  Lacomposicion o sintaxis visual

1.7.3.  Elequilibrio

1.7.4.  Elementos dindamicos de la representacion
1.7.5.  Lacomposicion normativa
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1.8.

1.9.

El colory laluz

1.8.1. Introduccion
1.8.2.  Luz colory percepcion
1.8.2.1. La luz y el espectro cromatico visible
1.8.2.2. La percepcion de la luz y los colores
1.8.2.3. La capacidad de adaptacién del sistema perceptivo
1.8.2.4. La temperatura de color de una fuente de luz
1.8.3.  Los colores primarios
1.84. Técnicas béasicas de reproduccion del color
1.8.5.  Dimensiones del color
1.8.6. Tipos de armoniay construccion de paletas
1.8.7.  Funciones plasticas del color
La Tipografia
1.9.1.  Introduccion
1.9.2.  Estructura formal y medicion de los tipos
1.9.3. Clasificacion de tipos de letra
1.94. Lacomposicion del texto
1.9.5.  Cuestiones que afectan a la legibilidad
El disefio editorial y la infografia
1.10.7. Introduccion
1.10.2. Disefio editorial
1.10.3. Infografia
1.10.4. Funciones del disefio periodistico
1.10.5. Acotacion final del término disefio periodistico
1.10.6. Arbitrariedad o naturalidad del disefio periodistico
1.10.7. Articulacion del lenguaje visual del disefio periodistico

Médulo 2. Andlisis de la imagen audiovisual

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Fundamentos tedricos y metodologia de analisis

2.1.1.  Diferencias entre la critica y el analisis filmico: el método cientifico
2.1.2.  Criterios para la critica cinematografica

El analisis filmico: instrumental y métodos |

2.2.1.  Lapropuesta de Jaques y Michel Marie Aumont
2.2.2.  Lapropuesta de Francesco Casettiy Federico di Chio
El andlisis filmico: instrumental y métodos I

2.3.1.  Elanalisis filmico segun David Bordwell

El enfoque histérico del analisis cinematografico

2.47.  Los enfoques tradicionales

2.4.2.  Lapropuesta de Robert Allen y David Gomery

El andlisis de la imagen cinematogréafica

2.5.1.  Laverosimilitud espacial y la planificacion con fines dramaticos y
psicoldgicos del modelo clasico

2.52.  Los procesos de identificacion

2.53. Laaproximacion estética

Aproximacion cultural al andlisis de la imagen filmica
2.6.1.  Andlisis filmico y cultura popular

2.6.2.  Aproximaciones culturales al andlisis filmico
El analisis de la imagen televisiva

2.7.1.  Principales métodos y técnicas de investigacion para abordar el
analisis televisivo

2.7.2.  Estudio de casos

El enfoque historico del analisis televisivo

2.8.1. Elandlisis televisivo desde una perspectiva histérica
2.8.2. Estudios de caso

Analisis de informativos audiovisuales

2.9.1. Andlisis de los productos audiovisuales informativos
2.9.2. Estudio de casos

Anédlisis de la imagen publicitaria

2.10.1. Andlisis de los productos audiovisuales persuasivos
2.10.2. Andlisis del videoclip



Moddulo 3. Periodismo cultural

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

Concepto y delimitaciones del periodismo cultural

3.1.1.  Introduccion: El concepto de cultura

3.1.2.  Lainformacion cultural del arte

3.1.3.  Lainformacion cultural de las artes escénicas
3.1.4.  Lainformacion cultural del cine

3.1.5.  Lainformacidn cultural de la musica

3.1.6.  Lainformacion cultural de los libros

Los origenes del periodismo cultural

3.2.1.  Introduccion

3.2.2.  Los origenes de la informacion cultural en la prensa
3.2.3. Los origenes de la informacion cultural en la radio
3.2.4.  Los origenes de la informacion cultural en la television
La practica del periodismo cultural

3.3.1.  Introduccion

3.3.2.  Consideraciones generales

3.3.3.  Factores de interés y criterios de valoracion para la elaboracion de la
informacion cultural

Las fuentes del periodismo cultural

3.4.1.  Introduccion

3.4.2.  Fuentes generales de la informacién cultural

3.4.3.  Fuentes especificas de la informacion audiovisual de la cultura
Los géneros en la informacion cultural

3.5.1.  Introduccion

3.5.2.  Noticia
3.5.3.  Entrevista
3.5.4. Cronica

3.5.5.  Reportaje

La diversificacion actual de la informacion cultural en prensa, radio y television
3.6.1.  Introduccion

3.6.2.  Lainformacién cultural en la prensa

3.6.3. Lainformacion cultural en la radio

3.6.4.  Lainformacion cultural en la television

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Mddulo 4. Movimientos artisticos contemporaneos

4.1.

4.2.

4.3.
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Cultura e Internet

3.7.1.  Introduccion

3.7.2. Lacultura e Internet

3.7.3.  Beneficios de la cultura

Marketing cultural

3.8.1.  Introduccion

3.8.2.  Marketing cultural

3.8.3.  ;Como se realiza el marketing cultural?

Anélisis de la cultura

3.9.1.  Introduccion

3.9.2.  Aproximacion tedrica y metodologica a la cultura
3.9.3.  Cultura, comunicacion y sentido

3.9.4. Cultura e imaginarios

Cibercultura y periodismo digital de contenidos culturales
3.10.1. Introduccion

3.10.2. Definicion de cibercultura

3.10.3. El periodismo digital de contenidos culturales
3.10.4. Claves del periodismo digital de contenidos culturales

Introduccion
4.1.1.  Labusqueda de la modernidad en la arquitectura contemporanea

4.1.2.  LaArquitectura Occidental desde mediados del siglo XIX hasta la
| Guerra Mundial

El Movimiento Moderno en arquitectura

4.21. Racionalismo, funcionalismo y vanguardia. Movimiento Moderno
y Estilo Internacional

4.2.2.  Las utopias del futurismo, expresionismo y constructivismo ruso
4.2.3.  Arquitectura y totalitarismos
La arquitectura después de la Il Guerra Mundial (1945-1965)

4.3.1.  Ladifusion del Estilo Internacional en EEUU y la reconstruccion de
posguerra en Europa

4.3.2.  Laevolucion de los CIAM y el Urbanismo Racionalista
4.3.3.  ElOrganicismo
4.3.4.  Brutalismo y expresionismo estructural
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4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Arquitectura de la deconstruccion y el reciclaje (1965)
4.47. ElHigh-Tech

442 LaDeconstruccion en arquitectura

4.43. Laerade ladispersion

El Impresionismo y los origenes del arte moderno |

4.57.  Ellmpresionismo: el color como herramienta de transformacion
de la pintura

4.52.  Lasvanguardias historicas: Postimpresionismo, Puntillismo,
Neoimpresionismo, Fauvismo

El Impresionismo y los origenes del arte moderno |l

4.6.1. Lavia analitica: el Cubismo y la transformacion del arte desde el volumen
de las cosas. El Futurismo

4.6.2. Lavia espiritual: Kandinsky, Malevich, Mondrian y la abstraccion
4.6.3.  La via subjetiva: expresionismos y surrealismos

El nuevo sistema del arte tras la Il Guerra Mundial. La institucionalizacién
de la vanguardia

4.7.1. Laviaintelectual: Duchamp, del dadaismo al arte conceptual
El Arte pop: gusto popular y Kistch vs. “alta cultura”

48.1. Laviaironica: Warhol y el arte pop

4.82. Influencias del Arte pop en el cine

Arte minimal y conceptual

4.97. Haciala desmaterializacion de la obra de arte: arte minimal
y arte conceptual

492 Artes delaaccion: la critica al sistema. Performance, happening,
body-art, land-art

La posmodernidad. El retorno a la pintura: transvanguardia y neoexpresionismos
4.10.1. Elretorno de la pintura: transvanguardia y neoexpresionismos

4.10.2. Artey posestructuralismo

4.10.3. Las opciones comprometidas

Moddulo 5. Estructura del sistema audiovisual

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

Una introduccion a las Industrias Culturales (1.C.)

51.1.  Conceptos de cultura. Cultura-Comunicacion
51.2. Teoriay evolucion de las I.C.: tipologia y modelos
Industria cinematografica |

5.2.1.  Caracteristicas y agentes principales

5.2.2.  Estructura del sistema cinematogréafico

Industria cinematografica |l

5.3.1. Laindustria cinematografica estadounidense
53.2. Las productoras independientes

5.3.3. Problemasy debates en la industria cinematografica
Industria cinematografica Ill

54.1. Laregulacion cinematografica: Estado y cultura. Politicas de proteccion y
promocion de la cinematografia

5472 Caso de estudio

Industria televisiva |

55.1. Latelevision econdmica

5.5.2.  Modelos fundadores

5.5.3.  Transformaciones

Industria televisiva Il

5.6.1.  Laindustria televisiva norteamericana
5.6.2.  Caracteristicas principales

5.6.3. Laregulacion estatal

Industria televisiva IlI

57.1. Latelevision de servicio publico en Europa
5.7.2.  Crisis y debates

Los ejes del cambio

5.8.1. Los nuevos procesos en el audiovisual
5.8.2. Debates regulatorios



5.9.

5.10.

Modulo 6. Cine norteamericano y cine europeo

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

Television Digital Terrestre (TDT)

59.1. Papel del Estado y experiencias

59.2. Lasnuevas caracteristicas del sistema televisivo
Nuevos operadores en el paisaje audiovisual

5.10.1. Plataformas de servicios over-the-top (OTT)
5.10.2. Consecuencias de su aparicion

Los origenes del cine. Primeros movimientos cinematograficos
6.1.1.  Elgrupo de los pioneros

6.1.2.  Elcine de Georges Melié

6.1.3.  LaEscuela de Brighton

6.1.4.  Film d’Art

6.1.5.  Movimiento Kolosal

La articulacion del lenguaje cinematogréfico. El esplendor del cine mudo
6.2.1.  Hacia un lenguaje cinematografico: David W. Griffith
6.2.2.  Cine expresionista aleman

6.2.3.  Elcine revolucionario soviético

Cine clasico de Hollywood |

6.3.1.  El sistema de estudios

6.3.2. Lasestrellas de Hollywood

6.3.3.  Hollywood: fabrica de géneros

6.3.4. Lateoria de los géneros cinematogréficos

Cine clasico de Hollywood |I

6.4.1.  Los géneros en el cine clasico estadounidense: el drama, la comedia,
cine negro

Cine clasico de Hollywood Il

6.51. Los géneros en el cine clasico estadounidense: el suspense, el western,
cine bélico, el musical

6.5.2.  Laevolucion de los géneros

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.
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El cine europeo tras la Il Guerra mundial

6.6.1.  Lacrisis del modelo clasico: contexto historico. El Neorrealismo
6.6.2.  Los nuevos cines: Nouvelle vague

6.6.3.  Los nuevos cines: el Free Cinema

Vanguardias cldsicas y modernas

6.7.1.  Elcine experimental

6.7.2.  Expresionismo, dadaismo, surrealismo,

6.7.3. Casos de estudio

Pervivencia y ocaso de los clasicos. El Nuevo Hollywood
6.8.1.  Aportaciones europeas al cine americano

6.8.2. Autoresy peliculas

Otros cines de la era contemporanea

6.9.1.  Cine social britanico

6.9.2.  Movimiento Dogma

6.9.3.  Cine de autor

Tecnologia y estética: el cine en la era del audiovisual
6.10.1. Lallegada del Cine digital

6.10.2. Estudio de caso

Médulo 7. Cine en Hispanoamérica, Asia y Africa

7.1.

7.2.

7.3.

Aproximacion tedrica y metodologica

7.1.1.  Debates tedricos sobre terminologia y categorias geopoliticas
7.1.2.  Elestudio del cine periférico

7.2.3.  Elestudio del cine latinoamericano
Historia del cine hispanoamericano

7.2.1.  Argentina

7.2.2.  México

7.2.3.  Otras cinematografias

Claves del cine hispanoamericano contemporaneo |
7.3.1. Argentina

7.32.  Meéxico
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7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Claves del cine hispanoamericano contemporaneo |l

7.471.  Brasil
7.4.2.  Uruguay
7.43. Chile

7.4.4.  Colombia

Cine transnacional en Hispanoamérica

7.5.1.  Elcine (trans) nacional de América Latina

7.5.2. Las relaciones cinematograficas entre México, Argentina y Espafia
7.5.3.  Coproducciones cinematograficas

El cine en Asia

7.6.1.  Elcine en un contexto periférico

7.6.2. Elnacimiento de la industria del cine

7.6.3. Eldesarrollo del cine en Asia

El cine en Africa

7.7.1.  Nigeria

7.7.2.  Marruecos

7.7.3.  Otras cinematografias

El cine en India

7.8.1.  Elprimer cine

7.8.2. Elcine de la India independiente

7.8.3.  De Satyajit Ray al nuevo cine

7.8.4.  Cine contemporaneo: Bollywood

Perspectivas transnacionales. Cine en diaspora

7.9.1.  Cine de la didspora

7.9.2.  Cine colonial espafiol en Africa

7.9.3. Otros cines de la diaspora y perspectivas transnacionales
Cine de las mujeres en Hispanoamérica, Asia, Africa e India
7.10.1. Introduccion

7.10.2. Latinoameérica, Espafia

7.10.3. Asia, Norte de Africa, India

Modulo 8. Industrias culturales y nuevos modelos de negocios
de la comunicacion

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

Los conceptos de cultura, economia, comunicacion, tecnologia, IC
8.1.1.  Cultura, Economia, Comunicacion

8.1.2.  Las Industrias Culturales

Tecnologia, comunicacion y cultura

8.2.1. La cultura artesanal mercantilizada

8.2.2.  Delespectaculo en vivo a las artes plasticas

8.2.3. Museosy patrimonio

Los grandes sectores de las Industrias Culturales

8.3.1.  Los productos editoriales

8.3.2. Las|.C.deflujo

8.3.3.  Los modelos hibridos

La Era Digital en las Industrias Culturales

8.4.1.  Las Industrias Culturales Digitales

8.4.2.  Nuevos modelos en la Era Digital

Medios digitales y medios de comunicacion en la era digital

8.5.1.  Elnegocio de la prensa online

8.5.2.  Laradio en el entorno digital

8.5.3.  Particularidades de los medios de comunicacion en la era digital
La globalizaciony la diversidad en la Cultura

8.6.1.  Concentracion, internacionalizacion y globalizacion de las
Industrias Culturales

8.6.2. Lalucha por la diversidad cultural

Las Politicas Culturales y de cooperacion

8.7.1.  Politicas culturales

8.7.2.  El papel de los Estados y de las regiones de paises
La diversidad musical en la nube

8.8.1.  Elsector de la musica hoy en dia

8.82. Lanube

8.8.3. Iniciativas latino/iberoamericanas



8.9.

8.10.

Mdédulo 9. Géneros, formatos y programacion en television

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

Diversidad en la industria audiovisual

8.9.1.  Del pluralismo a la diversidad

8.9.2. Diversidad, cultura y comunicacion

8.9.3. Conclusiones y propuestas

Diversidad Audiovisual en Internet

8.10.1. El sistema audiovisual en la era de Internet
8.10.2. La oferta televisiva y la diversidad

8.10.3. Conclusiones

El género en television

9.1.1.  Introduccion

9.1.2.  Los géneros de la television

El formato en television

9.2.1.  Aproximacion al concepto de formato

9.2.2. Los formatos de la television

Crear television

9.3.1.  Elproceso creativo en entretenimiento

9.3.2. Elproceso creativo en ficcion

Evolucion de los formatos en el mercado internacional actual |
9.41.  Laconsolidacién del formato

9.42. Elformato de la telerrealidad

9.4.3. Novedades en Reality TV

9.4.4. Television Digital Terrestre y crisis financiera
Evolucion de los formatos en el mercado internacional actual Il
9.5.1.  Los mercados emergentes

9.52.  Marcas globales

0.5.3.  Latelevision se reinventa

9.54. Laerade laglobalizacion

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.
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Vender el formato. El pitching

9.6.1.  Venta de un formato televisivo

9.6.2.  Elpitching

Introduccion a la programacion televisiva

9.7.1.  La funcion de la programacion

9.7.2.  Factores que inciden en la programacion
Los modelos de programacion televisiva

9.8.1.  Estados Unidos y Reino Unido

9.8.2. Espafa

El ejercicio profesional de la programacién televisiva
9.9.1.  Eldepartamento de programacion

9.9.2.  Programar para television

El estudio de las audiencias

9.10.1. Investigacion de la audiencia en television
9.10.2. Conceptos e indices de audiencia

Modulo 10. Cine, television y sociedad contemporanea

10.1.

10.2.

10.3.

Visualidad y mirada

10.1.1. Aprender a mirar
10.1.2. La antropologia visual
10.1.3. Lavision

Imagenes de la diferencia
10.2.1. La construccion
10.2.2. Larepresentacion
10.2.3. La significacion
Elimaginario

10.3.1. Elimaginario

10.3.2. Estructuras antropoldgicas del imaginario
10.3.3. La convencion

tecn
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10.4. Modos de representacion
10.4.7. Introduccion
10.4.2. Elcine
10.4.3. Latelevision
10.5. Comunicacion y cultura popular
10.5.1. Los estudios culturales
10.5.2. Lateoria critica de los medios de comunicacion
10.5.3. La cultura popular
10.6. Representacion y alteridad
10.6.1. Introduccion
10.6.2. Representacion y alteridad en el imaginario occidental del africanismo
10.7. Representacion y “Star system”
10.7.1. El"Star System’ como producto cultural
10.7.2. Caso de estudio
10.8. La representacion de la mujer en las series de ficcion
10.8.1. Introduccion
10.8.2. Casos de estudio
10.9. Larepresentacion del control social en las series de ficcion
10.9.1. Introduccion
10.9.2. Casos de estudio
10.10. Representaciones del terrorismo en el cine y la television
10.10.1. El terrorismo en Espafia
10.10.2. Representaciones del terrorismo
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‘ ‘ La titulacion profundizara en la

historia del producto audiovisual
en el formato televisivo, pudiendo
conocer su evolucion en base al
contexto social que se atraviesa”




06
Metodologia

Nuestra institucion es la primera en el mundo que combina la
metodologia de los case studies con un sistema de aprendizaje 100%
online basado en la reiteracion, que combina elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

TECH pone a tu disposicion un método
de aprendizaje que ha revolucionado

la Formacion Profesional y con el que
mejoraras tus perspectivas de futuro de
forma inmediata.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida learning
para capacitar a los profesionales del futuro. Este método, a la from atn
exper

vanguardia pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra institucion es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con respecto
a los indicadores del mejor centro educativo online en espafiol.
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Esta titulacion de TECH es un programa intensivo que te prepara para afrontar
todos los retos en esta area, tanto en el ambito nacional como internacional.
Tenemos el compromiso de favorecer tu crecimiento personal y profesional, la
mejor forma de caminar hacia el éxito, por eso en TECH utilizaras los case studies,
la metodologia de ensefianza mas avanzada y eficaz del mercado educativo.

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales

para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas.

Ante una determinada situacion, ;qué harias tU? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
A lo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos
tus conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

\V4

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia. Casos
presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas del
panorama internacional.

Restmenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin de
aflanzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.
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Titulacion

El Master Profesional en Teoria y Critica del Producto Audiovisual garantiza, ademas de
la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Méaster Profesional
expedido por TECH.

Tras la superacion de las evaluaciones, el alumno recibira por correo postal con acuse
de recibo su correspondiente Titulo de Master Profesional emitido por TECH.

El titulo expedido por TECH expresara la calificacion que haya obtenido en el Master
Profesional, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de trabajo,
oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Master Profesional en Teoria y Critica del Producto Audiovisual
Modalidad: Online

Horas: 1.500

(]
t e C formacion
» profesional

Otorga el presente

DIPLOMA

con documento de identificacién n°

Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MASTER PROFESIONAL

en

Teoria y Critica del Producto Audiovisual

Se trata de un titulo propio de esta institucion equivalente a 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

i 7

Mariola Ibafiez Dominguez
Directora

A 17 de junio de 2020
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Master Profesional
Teoria y Critica del
Producto Audiovisual
Modalidad: Online

Titulacion: TECH Formacion Profesional

Duracién: 12 meses
Horas: 1.500
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