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Presentacion

Ala hora de realizar un regalo a un amigo o un familiar, la amplia mayoria de personas
optan por elegir un producto con una apariencia cuidada y armoniosa. Asi, una bonita
presentacion de su empaquetado llamara enormemente la atencion del consumidor,
gue se decantara por adquirirlo incluso por encima de otro que le ofrezca un
contenido interior superior. Por ello, las empresas centran sus esfuerzos en contar con
profesionales que sepan aplicar los mejores métodos de packaging. Esta titulacion

te permitira acceder a este mercado laboral gracias al aprendizaje de las novedosas
técnicas de ilustracion vectorial en Adobe lllustrator o la eleccién de los materiales
mas sostenibles en la actualidad. Ademas, gracias a su metodologia de ensefianza
100% online aumentaras tus habilidades en esta materia desde casa.

En esta titulacion conoceras en profundidad
el funcionamiento de softwares de creacion
de diseno digital como el Adobe lllustrator”
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Ala hora de hacer un regalo, el empaquetado o envoltorio en que el producto es
presenatado es un elemento esencial para tomar la decision. En su disefio, intervienen
numerosos factores a tener en cuenta como la eleccion del logo presente en la
etiqueta, la tipologia de la letra o los elementos de decoro que se van a afadir. Por ello,
al ser conscientes de la relevancia que tiene para el cliente, las empresas disponen de
profesionales que cuidan al milimetro todos estos detalles.

Con el objetivo de facilitar tu incorporacion laboral en este sector, TECH pone en
marcha el Master Profesional en Disefio de Packaging. En esta titulacion estudiaras
las técnicas mas recientes de expresividad y representacion visual para impactar en el
cliente, asi como los distintos estilos de composicion mas empleados dependiendo del
sector en el que se desarrolle la actividad.

La titulacion es impartida por expertos que ejercen actualmente en diversos puestos
relacionados con el mundo del marketing y el estudio del comportamiento de los
clientes. Asi, con una metodologia 100% online, estudiaras los contenidos mas
recientes y con aplicabilidad laboral sin depender de incomodos horarios.

Con el Master Profesional en Disefio de
Packaging dominaras las técnicas mas actuales
de expresividad y representacion visual para
llamar la atencion del cliente”
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Requisitos de acceso

Esta titulacion no exige ningun requisito de acceso previo al alumno. Esto quiere
decir que, para inscribirse y completar el programa, no es necesario haber realizado
ningun estudio de forma previa, ni resulta obligatorio cumplir ninguna otra clase de
criterio preliminar. Esto te permitird matricularte y comenzar a aprender de forma
inmediata, y sin los complejos tramites exigidos por otras instituciones académicas.

Gracias a este acceso inmediato conseguiras potenciar y poner al dia tus
conocimientos de un modo comodo y practico. Lo que te posicionara facilmente en
un mercado laboral altamente demandado y sin tener que dedicar cientos de horas
a estudiar formacién reglada previa.

Por todo ello, este programa se presenta como una gran oportunidad para mejorar
tus perspectivas de crecimiento profesional de forma rapida y eficiente. Todo esto, a
través de un itinerario académico 100% online y con la garantia de calidad, prestigio
y empleabilidad de TECH Formacién Profesional.

TECH te permite el acceso inmediato a
esta titulacion, sin requerimientos previos
de ingreso ni complejos tramites para
matricularte y completar el programa”
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Las ventajas de cursar este programa sin necesidad de cumplir requisitos de acceso
previo son:

Podras matricularte inmediatamente y comenzar a estudiar
cuando quieras. A tu ritmo y sin esperas

Tendras acceso a un programa de alto valor curricular, donde
podras adquirir las habilidades profesionales mas demandadas
en la actualidad de un modo préactico

Mejoraras tus perspectivas laborales en tan solo unas semanas

Tendras acceso a los recursos didacticos multimedia mas
avanzados del mercado educativo

Te prepararas para responder a las necesidades actuales del
mercado profesional aprendiendo mediante un formato 100% online

Obtendras una titulacion de TECH, una institucion académica de
referencia a nivel internacional

006000606
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Salidas profesionales

En su busqueda de la méaxima excelencia en todos los campos, las empresas de multitud
de sectores apuestan por cuidar la imagen del envoltorio de sus productos. Asi, tantas las
compafiias dedicadas al mundo de la venta de cosméticos como otras con una actividad
completamente distinta como la comercializacion de aparatos electrénicos optan por
impactar a primera vista en el consumidor. Ante esto, se abre un amplio abanico de
oportunidades laborales, por lo que esta titulacion te preparara para lograr tu puesto de
trabajo mas deseado.

Este programa te capacitara para ocupar
un puesto de trabajo como disefiador
de packaging en empresas de cuidado
estético como LOreal”
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Esta titulacion, en definitiva, te convertira en un gran especialista preparado para
trabajar en alguno de los siguientes puestos:

+ Disefiador de packaging

+ Disefador de envases y embalajes

+ Técnico en gestion de produccion grafica

+ Técnico de oficina técnica en industrias del embalaje

+ Ayudante de produccion en industrias del packaging

+ Técnico de packaging especializado en el sector cosmético

+ Técnico de packaging especializado en el sector gastronomico
+ Técnico de marketing y marketing digital

+ Comercial de productos y servicios de empresas de packaging
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¢ Qué sereé capaz de hacer al F 18
finalizar el Master Profesional? N\

Una vez finalizada la titulacion, seras capaz de aplicar las mejores técnicas existentes
en cuanto a disefio de packaging, teniendo en cuenta las necesidades del cliente y la
compafia para la que trabajas. Entre otras cosas, estaras capacitado para disefiar las
etiquetas y tipologias de letra mas optimas en el sector gourmet y de comercializacion
de vinos.

Integrar las herramientas de Adobe lllustrator en el disefio de
packaging de un producto

Incorporar el uso de graficos vectoriales para el disefio digital con
Adobe lllustrator

Gestionar las decisiones de disefio orientandose hacia la
segunda vida del envase

Usar las técnicas de creatividad y de composicion
estructural basandonos en la cultura del packaging

006066
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el Master Profesional?

|

Tener en cuenta las necesidades del consumidor de cosmética
del publico tradicional y de los emergentes entendiendo que el
packaging cosmético es la diferencia entre la adquisicion de un
producto en la mayoria de las ocasiones

(3

Utilizar las técnicas de nanotecnologia y packaging interactivo
al mercado del Gran Consumo como parte de una estrategia de
innovacion constante

Anadir la experiencia de usuario en el entorno
digital al packaging tradicional de las tiendas fisicas

Emplear las técnicas de desarrollo, prototipado de
producto y testado para aplicarlas al disefio de packaging



tecn 12| ;:Qué seré capaz de hacer al finalizar
el Master Profesional?

Aplicar y seleccionar las herramientas necesarias para
la produccion de un proyecto de packaging

Crear fotomontajes que muestren el producto final en 3D
y recreen el escenario final

Trabajar en el disefio de packaging en todas sus etapas: desde
la creacion de un volumen sobre un espacio en blanco hasta su
impresion con todas las capas

Realizar el proceso de disefio de packaging convirtiéndonos en
disefiadores conscientes

Ampliar el criterio para la aplicacion de estilos en el ambito
cosmeético, ya que el disefio de packaging se encuentra muy
definido y polarizado
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el Master Profesional?

Emprender nuevos disefos en base al disefio de packaging de
joyeria teniendo en cuenta las lineas primordiales del disefio en
el sector del lujo

Manejar la casuistica y los aspectos técnicos del embalaje de
vinos y productos gourmet encontrando un equilibrio entre el
disefio funcional y la estética

Disenar la etiqueta respondiendo a una arquitectura de la
informacion que contempla los sellos de calidad y que refleja
la personalidad de la marca

Aumentar la capacidad de vision del alumno a la hora de
disefar gracias a una perspectiva global del “viaje del paquete”

Elaborar un concepto especifico que responda a una identidad
universal basada en la coherencia con el proposito de la marca
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Direccion del curso

TECH ha seleccionado al mejor equipo docente especializado en alto rendimiento
deportivo, kinesiologia, psicologia, educacion fisica y otras ciencias del deporte
para impartir este Master Profesional, en su premisa de ofrecer una capacitacion
de calidad. Expertos del ambito del acondicionamiento fisico y la salud, con un alto
nivel de experiencia, apoyados de material didactico, compartiran sus vivencias y
conocimientos de una forma practica y eficiente.

Para convertirte en un profesional de
élite debes aprender de los mejores.
Este programa es una oportunidad unica
para compartir experiencias con los
mejores del mundo del entrenamiento
personal terapéutico”
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Direccion del curso

Diia. Garcia Barriga, Maria

+ Doctora en Disefio y Datos de Marketing
+ Comunicadora en RTVE

+ Comunicadora en Telemadrid

+ Docente Universitaria

+ Autora de El patron de la eternidad: creacion de una identidad en espiral para
la automatizacion de tendencias de moda

+ Comunicacion, Marketing y Campafas Sociales, Patrimonio de las Artes
y Marketing Digital
+ Editor en Jefe de Chroma Press
+ Ejecutivo de Cuentas de Marketing y Redes Sociales en Servicecom
+ Redactor de Contenidos Web en Premium Difusion, Diario Siglo XXI y Managers Magazine
+ Doctorado, Disefio y Datos de Marketing por la Universidad Politécnica de Madrid

+ Licenciado en Ciencias de la Informacion, Comunicaciones, Marketing y Publicidad por la
Universidad Complutense de Madrid

+ Posgrado en Marketing y Comunicacion en Empresas de Moda y Lujo por la Universidad
Complutense de Madrid

+ Certificada en Data Analysis & Creativity con Python en China

+ MBA Fashion Business School, la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad
de Navarra
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Cuadro docente

Diia. Merinero Gémez, Esther
+ Artista

+ Directora de arte de la Feria Internacional de Arco
+ Direccion artistica en proyectos como The Koppel Project Gallery y en “Costa del Sol”

+ Graduada en Bellas Artes por la Universidad de Chelsea College of Arts

>

MA Sculpture del Royal College of Arts de Londres

Dna. Sigiienza, Eva
+ Consultora en agencias de comunicacion y relaciones publicas en el sector lifestyle

+ Coordinadora de Relaciones Publicas en Penaira

+ Consultora de Marketing y Relaciones Publicas en OmnicomPRGroup
+ Direcotora de Cuentas en Agencia TTPR

+ Ejecutiva de cuentas en Ogilvy Public Relations Worldwide

+ Especialista en campafias para el sector del lujo y la alta relojerfa, con clientes
como Panerai

+ Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad Europea de Madrid

+ Master en Marketing digital y comercio electronico por EAE Business School

Dra. Gargoles Saes, Paula

*

*

Doctora, Investigadora y Consultora Especialista en Moda, Comunicacién y Sostenibilidad

Profesora Investigadora en la Escuela de Comunicacion y Jefa de Academia
de Comunicacion Corporativa en la Universidad Panamericana, Ciudad de México

Consultora de Comunicacién y Sostenibilidad en Ethical Fashion Space, Ciudad
de México

Periodista de Moda en la agencia Europa Press y en la revista digital Asmoda

Especialista en Moda en el Fashion Institute of Tecnology de Nueva York y
en el laboratorio de tendencias Future Concept Lab de Milan

Departamento de Comunicacion del Titulo Propio Comunicacion y Gestion de la Moda
del Centro Universitario Villanueva y de ISEM Fashion Business School.

Doctora Cum Laude en Creatividad Aplicada por la Universidad de Navarra con la tesis
“Modelo reputacional para el sector de la moda”

Licenciada en Periodismo por la Universidad Complutense de Madrid

Executive Fashion MBA por ISEM Fashion Business School
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D. Holgueras, Javier
+ Planificador de gestion de la cadena de suministro Zalando

+ Planificador de gestion de la cadena de suministro Zalando
Analista Comercial para Apple en su sede de Irlanda

+ Gerente de Mercados para Kellogg's

+ Planificador de ingresos por ventas y desarrollo en Mondeléz Internacional

+ Administrador de Ejecucion para Colgate-Palmolive

+ Master en Big Data y Andlisis de Negocios para Escuela de Organizacion Industrial

+ Master en Ingenierfa Industrial por la Universidad de Valladolid

4

+ Grado en Econémicas por la Universidad Nacional de Educacion a Distancia

.,

Dia. Mifana Grau, Mari Carmen
+ Disefhadora textil en Petite AntoinetteEntrenador certificado del sistema y herramientas
Training Gym Manager
+ Disefiadora en la firma Donzis Estudios
+ Disefiadora en Summon Press
+ Patronista en Valentin Herraiz
+ Graduada en Disefio de Moda por Barreira Arte y Disefio
+ Experta en Disefio Digital con Adobe lllustrator

+ Especialidad en patronaje, corte y confeccion de indumentaria valenciana
por Aitex Paterna
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Diia. Macias, Lola

*

*

Consultora de Internacionalizacion de Empresas en Thinking Out

Consultora de Internacionalizacion homologada en el Instituto Valenciano
de Competitividad Empresarial

Coordinadora del Observatorio de Mercado Textil en AITEX

Profesora de Comercio Internacional y Marketing y Publicidad en la Universidad Europea
de Valencia

Profesora de Internacionalizacion y Gestion Estratégica Empresarial en la Universidad
CEU Cardenal Herrera

Doctora en Marketing por la Universidad de Valencia
Licenciada en Administracion y Direccion de Empresas por la Universidad de Valencia
Master en Gestion y Administracion de la Empresa Comercial por la Universidad de Paris

Master Universitario en Formacion del Profesorado de Secundaria, Bachillerato
y Formacion Profesional por la Universidad Catolica de Valencia

Master en Moda, Gestion del Disefio y Operaciones por AITEX
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» 1'.--. :-ﬁ- l'.'
‘,-n Diia. Romero Monente, Begoiia
S S + Directora general de la agencia Young Promotion
+ Directora general de la agencia Young Promotion
+ Mentora personal y Coach para emprendedores

+ Conferenciante y docente en diversos cursos de retail management, marketing digital y
gestion de personas

+ Coordinadora en la Airport Promotion Agencies Association

+ Locutora, redactora y responsable de comunicacion en distintos medios on/off

+ Licenciada en Periodismo por la Universidad de Malaga

+ Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universitat Oberta de Catalunya

+ Master en Marketing por la Universitat Oberta de Catalunya

*

MBA en ISEM Fashion Business School de la Universidad de Navarra

-

Coach certificada en la Escuela Europea de Coaching

Este cuadro docente te transmitira
las ultimas novedades en esta
disciplina para que te conviertas en
un profesional altamente solicitado
en este sector”
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Plan de formacion

El Master Profesional en Disefio de Packaging cuenta con un programa de estudios
compuesto por 10 modulos con los que conoceras a la perfeccion los entresijos de
una correcta y armoniosa presentacion de un producto. De esta forma, aprenderas
a diferenciar el tipo de sector al que te diriges y como modificar las técnicas
empleadas en base a ello. Ademas, la titulacion posee un material didactico
presente en varios soportes.

Con una metodologia 100% online, la
titulacion te ofrece todas las facilidades
de estudio para aprender desde casa y sin
horarios preestablecidos”




Moadulo 1. Diseno e ilustracion con Adobe llustrator

1.1

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

Preparacion del espacio de trabajo
1.1.1.  ¢Qué es un grafico vectorial?

1.1.2. Nuevo Documento. Espacio de trabajo

11.3.  Interfaz

Area de Trabajo

1.2.1. Herramientas disponibles
1.2.2.  Reglas, guias. Cuadriculas
1.2.3.  Las mesas de trabajo
Trazados

1.3.1.  Figuras geométricas

1.3.2.  Selecciony Seleccion Directa
1.33. Trazo

Color

1.41. Colory cuentagotas
142. Lépiz

1.43.  Pincel

Transformacion de formas

1.5.1.  Borrador, tijera y cuchilla

1.5.2.  Deformar, escalary distorsion
1.5.3. Alineary agrupar. Capas

Color y atributos de rellenos

1.6.1. Pluma

1.6.2.  Manejadores y vértices interactivos
1.6.3. Bibliotecas de color

Formas

1.7.1. Degradado y transparencia. Fusion
1.7.2.  Buscatrazos

1.7.3.  Calco Interactivo

1.8.

1.9.

1.10.

Plan de formacién |21 tecn

Las Letras
1.8.1. Instalar el gestor tipografico y las tipografias. Caracter y parrafo
1.8.2.  Herramienta de texto

1.8.3.  Contornear, modificar y deformar el texto. Expandir y desplazamiento

Gama Cromatica

1.9.1.  Gama cromatica

1.9.2. Tipografiay jerarquias. Imagotipo

1.9.3.  Creacion de un patron y muestra

Artes Finales

1.10.1. Formatos para papel y formatos para web
1.10.2. Exportar para imprenta

1.10.3. Exportar a medios digitales

Maddulo 2. llustracién vectorial de packaging en Adobe Illustrator
2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

El grafico vectorial

2.1.1. Nuevo Documento. Espacio de trabajo

2.1.2.  Herramientas generales

2.1.3.  Elcolor

Artes Finales

2.2.1.  Formatos para papel y formatos para web

2.2.2.  Exportar para imprenta

2.2.3.  Exportar a medios digitales

Herramientas ilustracion Ai

2.3.1.  Combinaciones de herramientas para la ilustracion en Ai
2.3.2.  Composiciones vectoriales

2.3.3.  Tipografias

lustracion digital

2.4.1. Referentes de ilustracion Ai

2.472.  Latécnica del calco vectorial y sus derivados

2.4.3.  Aplicacién de la ilustracion al packaging (In focus: dieline)
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2.5.  Fuentes
2.5.1.  Optimizacion del tiempo (paginas con motivos Ai gratuitos)
2.5.2.  Versiones y modificacion (dibujo vectorial)
2.5.3.  Ventajas de Ai frente a Photoshop en ilustracion digital
2.6.  Formatos
2.6.1.  Disefio sobre un formato predeterminado
2.6.2.  Creacion del formato desde 0
2.6.3.  Nuevos formatos y aplicaciones
2.7.  Materiales
2.7.1.  Materiales habituales y sus aplicaciones
2.7.2.  Elpackaging como objeto de deseo
2.7.3.  Nuevos materiales
2.8. Packaging fisico
2.8.1. Etiquetas
282. Cajas
2.8.3.  Notas de agradecimiento/invitaciones
2.84. Envoltorios
2.9.  Packaging digital
2.9.1.  News letters
292  Bannersyweb
2.9.3. ElFormato Instagram
2.10. Moke-up
2.10.1. Integracion de un moke-up
2.10.2. Portales de moke-up gratuitos
2.10.3. Utilizacion del moke-up
2.10.4. Creacion del moke-up propio

Mddulo 3. Ecodiseio: materiales para el disefio de packaging
31

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

La sostenibilidad: nuevo driver del disefio

3.1.1.  Las tres dimensiones de la sostenibilidad: social,
medioambiental y econdmica

3.1.2.  La sostenibilidad dentro del modelo de negocio

3.1.3. Lasostenibilidad insertada en todo el proceso de packaging: desde el
disefio hasta el reciclaje

Economia circular en el packaging

3.2.1.  Lacircularidad en los entornos estéticos

3.2.2.  Laaplicacion de la economia circular en el packaging
3.2.3. Los desafios de la economia circular en el packaging
Disefio sostenible de packaging

3.3.1.  Objetivos del disefio sostenible

3.3.2. Dificultades del disefio sostenible

3.3.3.  Desafios del disefio sostenible

Materiales sostenibles

3.4.1.  Packaging hechos con materiales de origen natural
3.4.2.  Packaging hechos con materiales compostables
3.4.3.  Packaging hecho con materiales biodegradables

El uso del plastico

3.51. Los efectos del plastico en el mundo

3.5.2.  Alternativas al plastico

3.5.3.  Plastico reciclado

Procesos de fabricacion sostenibles

3.6.1.  Procesos sostenibles en la dimension social

3.6.2.  Procesos sostenibles en la dimension medioambiental
3.6.3.  Procesos sostenibles en la dimensién econémica y de gobernanza



3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Mddulo 4. La estructura del packaging

4.1.

4.2.

4.3.

El reciclaje

3.7.1.  Materiales reciclados

3.7.2.  Proceso de reciclaje

3.7.3.  Elprecio del reciclaje en el packaging

Disefiar packaging para reciclar y reutilizar

3.8.1.  Lasegunda vida del packaging

3.8.2.  Disefar para el reciclaje

3.8.3.  Disefiar para reutilizar

Optimizacion y versatilidad de packaging

3.9.1.  Cuando menos es mas en el packaging

3.9.2.  Como reducir packaging sin perder valor de marca
3.9.3.  Cuando se puede eliminar el packaging sin perder valor de marca
Como generar conciencia en el consumidor de packaging
3.10.1. Educacion

3.10.2. Concientizacion

3.10.3. Involucrar al consumidor en el proceso de packaging

La ilustracion de packaging

4.1.2. Lacultura del packaging (resonancia)
4.1.3. Las funciones del packaging digital
4.1.4.  Los objetivos del disefio de packaging
Composicién estructural

4.21. Seleccion de Forma (estructura)
4.2.2.  Color matching

4.2.3.  Texturaen?2D

Técnicas de expresividad

4.3.1.  llustraciones especificas

4.3.2. llustraciones abstractas

4.3.3.  Elhumor en los productos envasados

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Plan de formacién |23 tecn

Técnicas de representacion visual

4.41. Asociaciones

4.472.  Metaforas simbdlicas

4.43. Hipérboles visuales- Exageraciones (In focus: Jerarquia visual)
Disefio conceptual

4.51. Investigacion demografica y etnografica

4.52. Retail Research & Digital Research

4.53. Elconcepto de la marca, el disefio del envase (In focus: Culture Map)
Elementos del disefio de packaging

4.6.1. Elpanel de visualizacion

4.6.2.  Elimaginario de la marca

4.6.3.  Concept Board (In focus: El nombre del producto y el nombre la marca)
Lettering

471, Latipografia

472. Elinterlineado

4.7.3.  Principios tipograficos (In focus: Tipografia y tecnologia)

Etapas del disefio de packaging

4.81. Laestructura del proyecto y el briefing

4.82. Lacomunicacion de la estrategia

4.83. Refinamiento del disefio y preproduccion (In focus: ¢ Para quién estan
disefiadoslos productos luxury packaging)

La experiencia sensorial

49.1. ;Como suena el packaging?

492  Eltactoen?2D

493, Laevaluacion sensorial (In focus: la experiencia sensorial virtual)
El packaging virtual

4.10.1. Elempaquetado en el metaverso

4.10.2. Las marcas de lujo

4.10.3. El material audiovisual incluido en el packaging (In focus: unboxing
en el metaverso)
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Médulo 5. Packaging de joyeria y cosmética

5.1.  Lacompetitividad del sector cosmético
51.1.  Las necesidades del consumidor de packaging
51.2.  Elgran espectro de las marcas cosméticas
51.3.  Eldisefio de packaging como valor diferencial en el sector cosmético
5.2.  Los estilos en el disefio cosmético
52.1. Disefio femenino
5.2.2.  Disefio masculino
52.3. Disefio no gender
53. Eldisefio de los envases de crema y jabon
5.3.1.  Definicion de las lineas ¢redondas o cuadradas?
5.3.2.  Customizacion del front
5.3.3. Patrones atrevidos vs patrones sobrios
54. Seguridady proteccion de las cremas
54.1. Laconservacion de los antioxidantes
54.2. Losriesgos de un mal envasado
54.3. ;Opacidad de los envases?
5.5. Lasfragancias
551. Losingredientes naturales
55.2. Elenvase del perfume: color o cristal
5.5.3. Laestructura de la botella
5.6.  Eldisefio de packaging para maquillaje
56.1. Lailustracion en las cajas de sombras
56.2. Las ediciones especiales
5.6.3.  Elestilo floral vs estilo minimal
5.7.  Las tendencias de packaging en todo el proceso de embalaje
5.7.1.  Embalaje exterior- bolsa
5.7.2.  Embalaje interior- caja
5.7.3.  Embalaje del producto- bote

5.8.

5.0.

5.10.

5.11.

6.1.

6.2.

6.3.

El packaging experimental creativo

5.8.1. Lajoya como pieza Unica

58.2. Lasofisticacion y la elegancia

5.8.3. Lacajamagica

La seleccion de colores en el disefio de packaging de joyeria
5.9.1. Lapaletaclasica

59.2.  Elcolor del oroy su simbologia

59.3. Elmetal, un material frio y sin color

El disefio de las cajas de joyeria

5.10.1. El corte de la madera: aristas y compartimentos
510.2. Revestido de tela o terciopelo

5.10.3. Eldisefio de la presentacion de la joya

Luxury jewelry packaging

511.7. Elpackaging en piel

511.2. Elusodelos lazosy el raso

511.3. Elespacio para el logo

Médulo 6. Packaging gourmet y vinos

Fundamentos del packaging Gourmet
6.1.1.  Disefio practico y estético
6.1.2.  Eluso del cristal y el carton
6.1.3.  Laergonomia del envoltorio
La arquitectura de la informacion
6.2.1.  La prioridad: estética o funcional
6.2.2.  Los valores complementarios
6.2.3.  Elmensaje a emitir

Disefio del logo

6.3.1. Elisotipo

6.3.2.  Elisologotipo

6.3.3. Laetiqueta



6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Contenido imprescindible en el packaging gourmet y vinicola
6.4.1.  Denominacion de origen

6.4.2.  Descripcion del producto

6.4.3.  Sellos especificos de calidad

Las propiedades del vino y los productos gourmet
6.5.1.  La preservacion de la calidad

6.5.2.  Laconservacion del sabor

6.5.3. La presentacion

La personalidad de las marcas gourmets y vinicolas
6.6.1.  La herencia familiar

6.6.2.  Inspirando buenos momentos

6.6.3.  El sentido del gusto entra por los ojos

La etiqueta

6.7.1. Tipologia del papel

6.7.2.  Propiedades del papel

6.7.3.  Informacién adicional (In focus: El uso del papel reciclado
en las etiquetas)

El corcho

6.8.1. Lacalidad del tapon

6.8.2.  Elcorcho natural, twin-top, aglomerado y colmatado
6.8.3.  Laimpresion sobre el tapdn (Procork, T-Cork, Cava o Multipieza)
El vidrio

6.9.1.  Moldesy formas para el cristal

6.9.2.  Alturay color de la botella

6.9.3. Eldisefo de las capsulas protectoras de cierre

El envasado Gourmet

6.10.1. Elproducto a la vista

6.10.2. Etiquetado claro, legible y ordenado

6.10.3. Disefiando frescura
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Médulo 7. Embalaje y disefio en gran consumo
7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

La transparencia en el packaging alimenticio

7.1.1.  Empaquetando salud

7.1.2.  El plastico para envolver comida y los materiales biodegradables
7.1.3.  Los polimeros

Nuevos envases para alimentos

7.2.1.  Los biopolimeros

7.2.2.  Los acidos organicos

7.2.3.  Losindicadores de gasy temperatura
Nano packaging

7.3.1.  Las nanoparticulas

7.3.2.  Los nanomateriales

7.3.3.  Las nanoemulsiones

El presente del packaging Gran Consumo

7.41.  Active Packaging

7.4.2.  Intelligent Packaging

7.4.3.  Smart Packaging

La produccion en masa

7.5.1.  Packaging y distribucion

7.5.2.  Envasado primario

7.5.3. Envasado secundario (Caso: cajas de Kellog's)
La apariencia del Gran Consumo

7.6.1.  Fotografia alimenticia

7.6.2.  llustraciones instructivas

7.6.3.  Disefo eficiente

El packaging interactivo

7.7.1.  Lafuncionalidad del packaging interactivo
7.7.2.  Tipos de packaging interactivo

7.7.3.  Relaciones interactivas
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7.8.

7.9.

7.10.

Modulo 8. Marketing & branding para packaging

8.1.

8.2.

8.3.

Disefio del envasado alimenticio

7.8.1.
7.8.2.
7.8.3.

Formay tamafio
Alimentos frescos o procesados
El disefio en el etiquetado de productos

El packaging comercial

7.9.1.
7.9.2.
7.9.3.

From common to premium
Disefio funcional con un twist
La personalizacién masiva

Evaluacion del disefio de packaging

7.10.1. ¢Esta claro lo que tu producto es?

7.10.2. ¢Es una representacion honesta del producto?

7.10.3. ¢;Como se vera el producto en la tienda o en 3D?
7.10.4. La versatilidad

La inteligencia artificial en el disefio de packaging

8.1.1.
8.1.2.
8.1.3.

La activacion de la creatividad a través de los datos
Técnicas de diferenciacion
Redisefo y evaluacion

Branding para “envoltorios”

8.2.1.
8.2.2.
8.2.3.

La identidad de marca
El disefio en base al branding
Los impactos econémicos del branding en el packaging

La estrategia digital

8.3.1.
8.3.2.
8.3.3.

Estrategias de negocio vinculadas a la identidad
La publicidad
La evaluacion del posicionamiento

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

El proceso de orientacion a datos

8.4.1.  Gestionar la comunicacion visual a través de los datos
8.4.2. Recopilacion y seleccion de datos

8.4.3. Andlisis de datos

Habitos de consumo del entorno Premium

8.5.1.  Las métricas clave del marketing

8.5.2. Las métricas clave del packaging

8.5.3. Lacreacion de patrones secuenciales
La innovacion en el entorno del packaging

8.6.1.  Lagestion de la creatividad

8.6.2. Lastécnicas predictivas

8.6.3.  Simulacion de escenarios de innovacion
El uso del Big Data para la creacion del icono
8.7.1.  El'mercado del packaging

8.7.2.  Elconsumidor del packaging

8.7.3. Lasegmentaciony el valor

La creacion de valor a través del tiempo

8.8.1.  Las estrategias de fidelizacion

8.8.2.  Lageneracion de embajadores

8.8.3.  Lagestion eficiente de las comunicaciones
La experiencia de usuario

8.9.1. Elentorno digital

8.9.2. Lageneracion de engagement

8.9.3. Los mensajes

La gestion de proyectos

8.10.1. Preparacion del briefing

8.10.2. Comunicacion estratégica

8.10.3. Comunicacion de valor



Modulo 9. Direccidn creativa

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

Evolucion del packaging

9.1.1.
9.1.2.
9.1.3.

La comunicacion visual
Historia especulativa del packaging
Fundamentos estéticos

La narrativa del producto

9.2.1.
9.2.2.
9.2.3.

|dentificar su historia. ;Cual es su mensaje?
Identificar a su publico base
Conversacion entre marca y consumidor

La estrategia de marca

9.3.1.
9.3.2.
9.33.

Briefings
Mecanismos y lenguajes propios
Material research. Tendencias

Taller de especulacion

9.4.1.
9.4.2.
9.4.3.

Arte y espacio. Volumenes
Espacio fisico I. Juego, tiempo y azar
Espacio digital I. Virtual making

El entorno de los productos

9.5.1.
9.5.2.
9.5.3.

Las premisas y su posicion
Espacio fisico |l
Espacio digital Il

Creatividad técnica

9.6.1.
9.6.2.
9.6.3.

Composicién

Cadaver exquisito. La multiplicidad de imagenes
Hypergraphics. Lo grafico aplicado al espacio

Produccion y desarrollo de packaging

9.7.1.
9.7.2.
9.7.3.

Los materiales como mensaje

Técnicas tradicionales y técnicas contemporaneas

¢Por qué apostamos por una imagen?

9.8.

9.9.

9.10.
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Art Direction

9.8.1.  Aplicar la narrativa del producto
9.82. Gama cromatica y su significado
9.8.3. lIdentificar el enfoque publicitario
Post-produccion

9.9.1. Fotografia

9.9.2.  lluminacion

9.9.3. Efectos

Proyecto de emprendimiento

9.10.1. Portfolio

9.10.2. Instagram

9.10.3. Reflexion. Workshop

Médulo 10. Desarrollo operativo del packaging

10.1.

10.2.

10.3.

La cadena de valor del packaging

10.1.1. Elciclo de vida de un "envoltorio”

10.1.2. La funcionalidad

10.1.3. El papel del disefio en la cadena de suministro
Stock Packaging

10.2.1. Almacenaje

10.2.2. Distribucion: seguimiento y rastreo

10.2.3. Laintegracion de la operatividad en el disefio
El retail y el ecommerce

10.3.1. La nueva realidad del packaging en las tiendas fisicas
10.3.2. Concept Stores

10.3.3. Disefio de paqueteria a domicilio (In focus: estandarizacion
vs personalizacion)
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10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

10.8.

10.9.

10.10.

El packaging industrial

10.4.1. Elandlisis de costes

10.4.2. Los limites en el disefio de packaging

10.4.3. Laevaluacion del proceso de packaging

La innovacion en el disefio de packaging

10.5.1. Laevolucién del concepto de embalaje

10.5.2. La calidad del packaging

10.5.3. La gestion de los envios en el canal online

La estrategia de packaging

10.6.1. Embalaje primario, secundario y terciario en el sistema de packaging
10.6.2. Elfabricante del producto y el disefiador de packaging
10.6.3. Decission making

El Desarrollo del concepto

10.7.1. OKR Technique (objetives and key results)

10.7.2. Framing Techniques

10.7.3. Canvas Technique

El producto de disefio

10.8.1. Prototipado (Story Map + Live Data)

10.8.2. Testado (Concierge Test + usabilidad / fiabilidad/ comportamiento)
10.8.3. Evaluacion

Aspectos legales y regulatorios

10.9.1. Propiedad Intelectual

10.9.2. Falsificacion

10.9.3. Confidencialidad

La profesion del disefiador de Packaging

10.10.1. Stakeholders

10.10.2. El ambiente de trabajo

10.10.3. Las relaciones laborales con los clientes
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‘ ‘ El Master Profesional en Disefio de
Packaging dispone de un amplio
material didactico que puede
ser estudiado en formato video

o lectura, ademas de contar con
clases magistrales”




0/
Metodologia

Nuestra institucion es la primera en el mundo que combina la
metodologia de los case studies con un sistema de aprendizaje 100%
online basado en la reiteracion, que combina elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

TECH pone a tu disposicion un método
de aprendizaje que ha revolucionado

la Formacion Profesional y con el que
mejoraras tus perspectivas de futuro de
forma inmediata.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida learning
para capacitar a los profesionales del futuro. Este método, a la from atn
exper

vanguardia pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra institucion es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con respecto
a los indicadores del mejor centro educativo online en espafiol.
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Esta titulacion de TECH es un programa intensivo que te prepara para afrontar
todos los retos en esta area, tanto en el ambito nacional como internacional.
Tenemos el compromiso de favorecer tu crecimiento personal y profesional, la
mejor forma de caminar hacia el éxito, por eso en TECH utilizaras los case studies,
la metodologia de ensefianza mas avanzada y eficaz del mercado educativo.

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales

para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas.

Ante una determinada situacion, ;qué harias tU? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
A lo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos
tus conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

\V4

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada area tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

AN
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia. Casos
presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas del
panorama internacional.

Restmenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin de
aflanzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.




08
Titulacion

El Master Profesional en Disefio de Packaging garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Profesional expedido
por TECH.

Tras la superacion de las evaluaciones, el alumno recibira por correo postal con acuse
de recibo su correspondiente Titulo de Master Profesional emitido por TECH.

El titulo expedido por TECH expresara la calificacion que haya obtenido en el Master
Profesional, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de trabajo,
oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Master Profesional en Disefio de Packaging
Modalidad: Online
Horas: 1.500

]
tec formacion
» profesional

Otorga el presente

DIPLOMA

D/Dfia ________ con documento de identificacionn°________
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MASTER PROFESIONAL

en
Disefio de Packaging

Se trata de un titulo propio de esta institucion equivalente a 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

Mariola Ibéfiez Dominguez
Directora

A 17 de junio de 2020
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Master Profesional
Disefo de Packaging

Modalidad: Online

Titulacion: TECH Formacion Profesional
Duracion: 12 meses

Horas: 1.500
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